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« Meilleur site de comparaison »



Une couverture internationale

Sources : *Médiamétrie eStats janvier 2011 (hors réseau de partenaires) ** ComScore, novembre 2010

• 1er acteur indépendant des guides shopping, annuaires et comparateurs en Europe

• Expertise unique : expérience de 13 ans dans le e-commerce

• Présent dans 14 pays européens

• Co-fondateur de la Charte des Comparateurs sous l’égide de la FEVAD et du Ministère

• Membre des principales associations professionnelles du e-commerce :

N 2 en EUROPE :

15,1 millions** VU

65 000 marchands

135 millions d’offres

1,4 million de membres

2,3 millions d’avis
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N 1 en FRANCE :

9,8 millions* de VU

46,5 millions* de PV

19 600 marchands

27 millions d‘offres

+ Amérique Latine



Nos sites et partenaires

• Des sites partenaires français de grande qualité :
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« Meilleur site de comparaison »

(1er décembre 2010)

• 4 sites dans les pays francophones :

http://www.leparisien.fr/actualites-informations-direct-videos-parisien


LeGuide.com, 1ère audience shopping de France
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9,8 millions de VU, hors réseau de partenaires Médiamétrie eStats, janvier 2011

= 19% de l’audience de Google France ComScore, novembre 2010

(motorisé par LeGuide.com Group)

> 35 % des acheteurs en ligne français FEVAD et ComScore, 4e trimestre 2010

= 27 % de l’audience de Facebook France

= 3x l’audience de Twitter France
Nielsen, novembre 2010



Durée moyenne d’exposition : 6 min 38 par visite**

→ qualification très importante de l’audience

Grande taille du logo : 90 x 45 pixels, l’une des plus larges du marché.

→ impact visuel fort et mémorisation de votre marque

Association de votre marque à des sites prestigieux et connus

Une audience particulièrement acheteuse* :

- moins de 10% de jeunes (< 25 ans)

- plus de deux tiers d’actifs (25 - 54 ans),  

dont une majorité > 35 ans

- un poids notable des séniors, > 55 ans : 

presque un quart

Sources : * Nielsen France, décembre 2010

** Médiamétrie eStats, janvier 2011
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Profil et exposition de l’audience



Les bénéfices du Référencement Prioritaire™

1. L’affichage prioritaire de vos offres sur tous nos sites, avec logo :
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Les bénéfices du Référencement Prioritaire ™
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2. L’affichage prioritaire de vos points de vente sur Webmarchand, avec logo :



Les bénéfices du Référencement Prioritaire™

3. L’affichage de vos offres sur nos applications mobiles :
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Application iPhone LeGuide.com : Application iPhone Orange Shopping :



Offres promotionnelles (« Bons Plans ») relayées :

- sur nos sites (homepages et pages de résultats)

- dans notre newsletter hebdomadaire, envoyée à 

600.000 abonnés

Vous avez également la possibilité 

d’identifier vos offres soldées de manière 

très visible sur nos sites, y compris pour vos 

soldes flottants
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Les bénéfices du Référencement Prioritaire ™

4. Des mises en avant sans coût fixe :



En tant que client, vous avez la possibilité 

d’envoyer un mailing dédié à notre base de 

600.000 abonnés :

Les mailings dédiés :

Afin de développer votre notoriété auprès d’une 

audience acheteuse, vous pouvez utiliser nos 

nombreux formats publicitaires :

La publicité :
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Les bénéfices du Référencement Prioritaire ™

5. L’accès à une visibilité maximale :

tarifications spéciales



En quoi LeGuide.com est-il unique ?

• Transparence : LeGuide.com propose un 

référencement sur la base d’une grille tarifaire 

identique pour tous les clients, avec des coûts par 

clic (cpc) fixes par catégorie. Pas d’enchère ou de 

tarifs « à la tête du client ».

L’ordre d’affichage des offres dépend uniquement de 

la pertinence et de la popularité - pas de conditions 

commerciales.

• Flexibilité : notre contrat de référencement est 

particulièrement flexible: pas de droits d’entrée, pas             

de facturation minimum, pas d’engagement de durée.

• Qualification : Les guides shopping attirent une audience exclusivement 

composée d’acheteurs actifs, d’où une qualification élevée.

Parmi tous les guides shopping, nos sites sont réputés pour avoir la meilleure

audience du marché, en volume et en qualité.

C’est la raison pour laquelle 3.000 sites marchands français nous font 

confiance, souvent de manière exclusive.
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Nos clients témoignent :
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« un carrefour d’audience incontournable

qui génère un trafic qualifié »

« L’équipe LeGuide.com, disponible et réactive, 

nous apporte au quotidien une qualité de 

prestations sans défaut, constante tout au long 

de l’année et adaptée à nos besoins. »

, le 22 février 2011

« un site clair et efficace »

« un trafic de grande qualité »

« La proximité avec les équipes nous permet 

d'optimiser régulièrement notre visibilité et 

par conséquent le ROI de note partenariat. »

, le 22 février 2011

, le 2 mars 2011

« Année après année, les solutions 

proposées par le Guide s'étoffent et la 

qualité de l'accompagnement s'enrichit »

« nous étendons cette collaboration à tous 

les pays »

« d'excellent résultats sur DCShoes »

« LeGuide est d'ailleurs notre 1er 

comparateur en France en nombre de 

commande sur le mois de janvier sur les 

3 marques. »

C.J. , le 28 janvier 2011

http://www.quiksilver.fr/


Nos clients témoignent :
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, le 17 mars 2011

« Nous avons eu confiance en Leguide.com du fait de sa position pionnière sur le marché des 

comparateurs. Fort de son expérience, au trafic de qualité, Leguide.com est un levier stratégique 

pour gagner en visibilité tout en conservant une logique des plus ROIstes.

En étroite collaboration avec les e-commerçants, Leguide.com nous a accompagné dans 

l’optimisation de notre mise en avant et a ainsi contribué à l’amélioration de l’ensemble de nos 

résultats. »

« un réel atout dans l'univers des 

comparateurs »

« Nous travaillons depuis le début en 

2006 avec Leguide, et nous avons 

eu raison de leur faire confiance »

« L'internaute se sent tout de suite 

guidé et recentré sur sa recherche »

, le 24 février 2011

« nous comptons pousser au 

maximum nos offres sur Le Guide, qui 

jusqu’à maintenant, possède le meilleur 

CPA parmi nos comparateurs »

V.D. , le 1er avril 2011



Un service clients basé à Paris est à votre disposition : clients@leguide.com

Consultez également notre FAQ : http://merchants.leguide.com/faq/fr

Inscrivez-vous dès maintenant !

LeGuide.com Group, 4 rue d’Enghien, 75010 Paris, France

dooyoo / LeGuide.com, Paul-Lincke-Ufer 7, 10999 Berlin, Allemagne
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10 millions d’acheteurs en ligne français attendent vos offres,

presque tous vos concurrents y sont déjà…

Qu’attendez-vous ?

http://marchands.leguide.com/registration/formemail/refprio/1

